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Zwischenmitteilung zum Q3 2024

TUI liefert erneut ein Rekordquartal mit einem Q3-Umsatz von 5,8 Mrd. € sowie einer deutlichen Verbesse-
rung des bereinigten EBIT in allen Geschéftsbereichen um insgesamt 62,4 Mio. € auf 231,9 Mio. €'. In den ers-
ten neun Monaten 2024 verbesserte sich das bereinigte EBIT um 275,0 Mio. € auf einen Rekordwert von

49,2 Mio. €. Vor diesem Hintergrund bestétigen wir unsere Prognose fiir das Geschéftsjahr 2024, ein Wachs-
tum von mindestens 25 % bei unserem bereinigten EBIT zu erzielen.

® Rekordumsatz im dritten Quartal und das achte Quartal in Folge mit zweistelligem bereinigtem EBIT-Wachs-
tum?, da wir die Transformation des Geschafts fortsetzen und unser Versprechen einlésen, Quartal fur Quartal
profitabel zu wachsen.

®  Der Konzernumsatz im Q3 2024 Ubertraf mit 5,8 Mrd. € den Vorjahreswert um 9 %, unterstitzt durch hohere
Volumina zu verbesserten Preisen und Raten (Q3: 2023: 5,3 Mrd. €). Dies unterstreicht erneut die robuste Kun-
dennachfrage und die Attraktivitat unseres Produktportfolios.

®  Alle operativen Segmente trugen zu dieser deutlichen Verbesserung des bereinigten EBIT um 62,4 Mio. € auf
231,9 Mio. € bei:

o Hotels & Resorts verzeichnete erneut ein Rekordergebnis’ mit einem Anstieg des bereinigten
EBIT um 16,3 %, was auf héhere Ubernachtungszahlen, eine bessere Auslastung und héhere Ra-
ten bei unseren wichtigsten Marken zurtickzufhren war.

o Kreuzfahrten verbesserten das bereinigte EBIT um 42,7 % aufgrund einer héheren Auslastung
und verbesserter Raten. Dies unterstreicht die starke Nachfrage nach diesem Produkt - und dies
trotz der Stornierung oder Umleitung einiger TUI Cruises- und Marella-Routen, insbesondere zu
Beginn des Quartals.

o  Bei TUI Musement verbesserte sich das bereinigte EBIT um 48,2 %, unterstitzt durch héhere
Volumina in der gesamten Produktpalette und begunstigt durch weiteres Wachstum des eigenen
Erlebnisportfolios.

o Markte & Airlines konnte das bereinigte EBIT auf 16,5 Mio. € mehr als verdoppeln. Die Kunden-
nachfrage blieb robust und fiihrte zu héheren Volumina bei verbesserten Preisen, die die gestie-
genen Inputkosten in den Regionen ausgleichen konnten.

® |m Berichtsquartal reisten insgesamt 5,8 Mio. Gaste mit TUI, dies ist ein Anstieg um 4 % gegenuber dem Vor-
jahr. Die durchschnittliche Flugauslastung stieg im Q3 2024 leicht um 1 Prozentpunkt auf 94 % gegenUber dem
Vorjahreswert.

®  Unsere Nettoverschuldung reduzierte sich zum 30. Juni 2024 im Jahresvergleich leicht um 42,1 Mio. € auf
2,1 Mrd. € (30. Juni 2023: 2,2 Mrd. €). Diese Verbesserung war im Wesentlichen auf einen positiven Free Cash
Flow zurtckzufuhren.

® |Im Juli haben wir mit der erfolgreichen Platzierung einer nicht-nachrangigen unbesicherten Wandelanleihe mit
Falligkeit 2031 in Hohe von 487 Mio. € den letzten Schritt zum Abschluss unserer Refinanzierung vollzogen. Die
Mittel wurden fir den Ruckkauf von 472 Mio. € der bestehenden Wandelanleihe verwendet. Damit verbunden
ist auch der abschliefsende Schritt zur vollstandigen Refinanzierung der nicht in Anspruch genommenen KfW-
Kreditlinie, die von derzeit 550 Mio. € auf 214 Mio. € per Ende Juli reduziert wurde, wobei der Restbetrag in
der ersten Halfte des Kalenderjahres 2025 zurckgegeben werden soll. Gleichzeitig konnten wir das Falligkeits-
profil verlangern und werden unsere Zinskosten weiter deutlich senken.

® Die Buchungen im Bereich Markte & Airlines? haben seit unserer letzten Quartalsversffentlichung im Mai 2024
weiter angezogen, unterstltzt durch eine beschleunigte Dynamik in den letzten Wochen bei robusten Preisen.
Das Programm ist zu 88 % verkauft, die Buchungen liegen mit 6 % und die Preise mit + 3 % im Plus im Ver-
gleich zum Vorjahresstand. Die ersten Trends fur die Wintersaison 2024/25 in unseren Markten sind vielver-
sprechend.

' Seit dem Merger der TUI AG mit TUI Travel PLC in 2014.
2 Buchungsstand vom 4. August 2024. Eingeschlossen sind samtliche Buchungen fur fest eingekaufte und Pro-Rata-Kapazitaten sowie Buchungs-
anpassungen und Umbuchungen aus Gutscheinen.



®  Das Geschaft mit Urlaubserlebnissen? ist weiterhin auf einem guten Weg, die Erwartungen zu erfullen und pro-
fitiert von einer starkeren Nachfrage in diesem Segment.

® Das Hedging-Volumen fir die bevorstehenden Sommer- und Wintersaisons liegt weiterhin im Rahmen unserer
Sicherungspolitik.

Prognose fiir das Geschéftsjahr 20244

Unser Schwerpunkt liegt auf operativer Exzellenz und Umsetzung der Strategie sowie auf der weiteren Transforma-

tion. Unsere Strategie, die starke operative Erholung und die MaRnahmen zur Optimierung unserer Bilanzstrukturen

sollen die Grundlage fur kunftiges profitables Wachstum bilden. Unser Ausblick fur das Geschaftsjahr 2024 basiert

auf dem bislang erzielten starken Anstieg des bereinigten EBIT um 296 Mio. €, der durch eine deutliche Verbesse-

rung in den Segmenten Hotels & Resorts und Kreuzfahrten sowie durch die Ruckkehr zu unserer normalen

Hedging-Politik im Bereich Markte & Airlines unterstttzt wurde. Vor diesem Hintergrund bekraftigen wir unsere

Prognose fur das Geschéaftsjahr 2024, wie sie in unserem Geschaftsbericht 2023 veréffentlicht wurde:

®  Wir erwarten einen Anstieg des Umsatzes von mindestens + 10 % gegentber dem Vorjahr (Geschéftsjahr 2023:
20.666 Mio. €)

®  Wir erwarten einen Anstieg des bereinigten EBIT von mindestens + 25 % gegentber dem Vorjahr (Geschafts-
jahr 2023: 977 Mio. €)

Mittelfristige Ziele

Wir verfolgen eine klare Strategie zur Beschleunigung des profitablen Wachstums. Wir wollen den Customer Lifetime

Value erhéhen, unser Geschaft agiler und kosteneffizienter aufstellen und eine héhere Geschwindigkeit bei

Markteinfihrungen erreichen, um so zusétzlichen Shareholder Value zu schaffen. Unsere mittelfristigen Zielsetzun-

gen sind:

®  Steigerung des bereinigten EBIT um eine jahrliche durchschnittliche Wachstumsrate von ca. 7 bis 10 % (Com-
pound Annual Growth Rate/CAGR)

®  Netto-Leverage Ratio® von stark unter 1.0x

®  Ruickkehr zu einem Kreditrating, das unserem Vor-Pandemie-Niveau im Bereich von BB/Ba (S&P/Moody's) ent-
spricht

Nachhaltigkeit als Chance’

Unser Engagement fur ein nachhaltig wirtschaftliches, dkologisches und soziales Vorgehen ist fest in unserer Unter-

nehmenskultur verankert. Wir wollen als ein fihrender Konzern der Branche den Malstab fir Nachhaltigkeit in un-

serer Industrie setzen. Wir betrachten Nachhaltigkeitsinitiativen nicht nur als Kostenfaktor, sondern als Investitionen,

die der Gesellschaft, der Umwelt und dem wirtschaftlichen Fortschritt zugutekommen. Wir bemuhen uns kontinuier-

lich um die Reduzierung der relativen Emissionen und die Erfullung unserer Nachhaltigkeitsziele. Aktuelle Meilen-

steine im Berichtszeitraum waren:

® Die Inbetriebnahme von drei unserer sechs geplanten Solarkraftwerke in der Tirkei im Rahmen unserer Ziel-
setzung, Okostrom im gesamten Unternehmen zu nutzen. Die drei kiirzlich ans Netz angeschlossenen Photovol-
taikanlagen haben eine Gesamtkapazitat von rund 15 Megawatt.

®  Alle TUI Geb&ude in Deutschland nutzen nun ausschlieBlich erneuerbare Energien. Dazu gehért eine neue Pho-
tovoltaik-Anlage auf dem Dach unserer Zentrale in Hannover, die zur Okostromversorgung des gesamten TUI
Campus beitragt, sowie weitere lokale Burogebaude und Reiseburos, die mit Windstrom versorgt werden.

® Im Juni hat die Mein Schiff 7 ihre Jungfernfahrt absolviert. Das neueste Schiff der TUI Cruises-Flotte wird mit
emissionsarmerem Marinediesel betrieben und verfugt Gber Katalysatoren zur erheblichen Reduzierung von
Stickoxiden sowie Uber einen Landstromanschluss. Dartber hinaus ist die Mein Schiff 7 so konzipiert, dass sie
perspektivisch mit griinem Methanol fahren kann. Dies sind wichtige Schritte auf dem Weg zur klimaneutralen
Kreuzfahrt.

3 Buchungszahlen fir das Geschéftsjahr 2024 (ohne Blue Diamond im Segment Hotels & Resorts) im Vergleich zu den Buchungszahlen fur das
Geschaftsjahr 2023. Stand 4. August 2024

4 Basierend auf konstanten Wechselkursen und im Rahmen der bislang bekannten makroékonomischen und geopolitischen Unsicherheiten, ein-
schlieBlich Entwicklungen im Mittleren Osten.

® Zu konstanten Wechselkursen.

¢ Netto-Leverage Ratio definiert als Nettoverschuldung ((Finanzschulden plus Leasingverbindlichkeiten abzuglich Finanzmittel abziiglich sonstiger
kurzfristiger finanzieller Vermégenswerte) geteilt durch bereinigtes EBITDA).

" Weitere Details zu unserer Sustainability Agenda findet sich in unserem Geschéftsbericht 2023 sowie auf unserer Website

Verantwortung (tuigroup.com)



https://www.tuigroup.com/de-de/verantwortung

Um der Verschmutzung der Meere durch Mikroplastik entgegenzuwirken, hat die britische Marella Cruises in
Zusammenarbeit mit der Cleaner Seas Group einen sechsmonatigen Versuch an Bord der Marella Explorer ge-
startet, um Mikroplastik im Waschesystem zu erfassen. Dieses Projekt wird von der Universitat Surrey tber-
wacht, ein dhnliches lauft bereits auf der Mein Schiff 3 bei TUI Cruises.

Fur die Umsetzung ihrer Nachhaltigkeitsstrategie wurde TUI im Mai mit dem Green Controlling Award 2023
ausgezeichnet. Die Auszeichnung hebt unseren umfassenden Controllingansatz zur Absicherung der ambitio-
nierten Nachhaltigkeitsstrategie und der Erreichung der Science-Based Targets hervor. Dabei setzt TUI auf die
Uberwachung des Projektfortschritts sowie zuverlassig ermittelte Kennzahlen und sorgt dafiir, dass die Ziele
und Malinahmen zur Erreichung der Nachhaltigkeitsziele nachprufbar sind, eventuelle Hindernisse frihzeitig
identifiziert und abgestimmte Timelines eingehalten werden.



TUI Group in Zahlen

Mio. €
Umsatzerlése
Bereinigtes EBIT?
Hotels & Resorts
Kreuzfahrten
TUI Musement
Urlaubserlebnisse
Region Nord
Region Zentral
Region West
Mérkte & Airlines

Alle Gibrigen Segmente

Bereinigtes EBIT' TUI Group

Bereinigtes EBIT

(zu konstanten Wechselkursen)

EBIT!

Bereinigtes EBITDA
EBITDA?
Konzernverlust

Ergebnis je Aktie

Nettosach- und Finanzinvestitionen

Eigenkapitalquote (30.6.)°
Nettoverschuldung (30.6.)
Mitarbeitende (30.6.)

Q3 2024

5.787,0

1309
91,4
19.5

2418
14,2
21,0

-188
16,5

-264

231,9

233,8
226,1
446,8
448,3
103,6

0,10

90,8

Q32023
angepasst

5.286,0

1125
64,0
131
189,7
-11
8,8
-06
6,7
-270

169,4

169,4
175,4
366,6
446,0
52,5
0,07
923

Verand. %

+9,5

+16,3
+42,7
+ 48,2
+274
n.a.
+139,7
n.a.
+144,7
+23
+36,8

+38,0
+28,9
+21,9

+0,5
+97.5
+42,9

-1,6

9M 2024

13.739,5

339,0
195,9

= Tl
5272
-2011
- 66,8
- 1371
- 405,0
- 73,0
49,2

70,5
31,3
670,9
671,0
-2269
-0,72
410,9
6,9
21298
67.050

9M 2023
angepasst

12.189,4

262,2
79,0
-131
3281
-270,6
-122,4
-102,7
- 495,7
- 583
-225,9

-225,9
-230,8
382,0
461,3
- 505,5
-1.72
310,1
47
21719
65.018

Verand. %

+12,7

+29,3
+148,0
+41,3
+60,7
+25,7
+45,4
-335
+183
-252

n.a.

n.a.
n.a.
+75,7
+45,5
+55,1
+58,1
+32,5
+2.2
-19
+3,1

Verand. %
bei konstan-
ten Wech-
selkursen

+11,9

+33,4
+146,3
+70,.2
+64,7
+283
+45,8
-329
+19.9
- 25,0

n.a.

Differenzen durch Rundungen méglich: Einzelne Zahlen kénnten sich nicht genau zur angegebenen Summe addieren und Prozentangaben kénn-
ten nicht genau die absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie sich beziehen. Samtliche Veréanderungsangaben beziehen sich auf den entspre-

chenden Vorjahreswert, sofern nicht anders angegeben.

"Das dem bereinigten EBIT zugrundeliegende EBIT definieren wir als das Ergebnis vor Zinsen, Ertragsteuern und dem Ergebnis aus der Bewer-

tung von Zinssicherungsinstrumenten des Konzerns. Fur weitere Details siehe auch Seite 23.

2 Das EBITDA beschreibt das Ergebnis vor Zinsen, Ertragsteuern und dem Ergebnis aus der Bewertung von Zinssicherungsinstrumenten, Wertbe-
richtigungen auf Geschafts- oder Firmenwerte sowie Ab- und Zuschreibungen auf sonstige immaterielle Vermogenswerte, Sachanlagen, Finanzan-

lagen und Umlaufvermégen.

3 Anteil des bilanziellen Eigenkapitals an der Bilanzsumme in %. Verdnderung in Prozentpunkten.

Fur diese Zwischenmitteilung zum Q3 2024 wurde die im Konzernabschluss zum 30. September 2023 der TUI AG beschriebene Berichtsstruktur
verwendet. Siehe dazu Geschéftsbericht der TUI Group 2023 ab Seite 28.

Aufgrund der Umsegmentierung einer IT-Gesellschaft aus dem Segment Region West in Alle tibrigen Segmente im aktuellen Geschéftsjahr wurde

das Vorjahr angepasst.



Aktuelle Buchungslage Mérkte & Airlines® — Buchungsstand fiir Sommer 2024 verbessert dank beschleunigter
Dynamik in den letzten Wochen und robuster Preise — Erste Trends bei Winter-Buchungen 2024/25 vielver-
sprechend

Sommerprogramm 2024 vs. Sommer 2023

Veranderung in %

Buchungen +6

Durchschnittspreise +3

®  Die Buchungen fir das Sommerprogramm 2024° haben sich aufgrund einer starkeren Buchungsdynamik in den
letzten Wochen gut entwickelt. Bislang sind 88 % des Programms verkauft. Dies entspricht einem leichten An-
stieg gegenuiber dem vergleichbaren Vorjahresstand von 87 % fur den Sommer 2023.

® Bislang liegen insgesamt 13,3 Mio. Buchungen fur die Saison vor, ein Zuwachs um + 4,3 Mio. Buchungen gegen-
Uber unserer letzten Quartalsveréffentlichung im Mai 2024. Infolgedessen liegt der Anstieg der Gésteanzahl mit
+ 6 % Uber dem im Mai veréffentlichten Wert von + 5 % gegentber dem vergleichbaren Buchungsstand im
Vorjahr.

®  Der Durchschnittspreis ist mit einem Anstieg um + 3 % im Vergleich zu + 4 % in unserer Mai-Veréffentlichung
weiterhin héher als im Vorjahr. Dieser Anstieg tragt zur Deckung der inflationsbedingt und konzernweit gestie-
genen Kosten bei.

®  Wir verzeichnen eine starkere Nachfrage fur alle unsere Kurz- und Mittelstreckenziele, wobei Spanien, Grie-
chenland und die Turkei erneut besonders nachgefragt werden.

® Das Sommerprogramm in UK ist zu 90 % verkauft, die Buchungen liegen um + 5 % im Plus. In Deutschland
haben wir umgehend auf die Insolvenz von FTI reagiert und unsere Kapazitat fur das Sommerprogramm 2024
in wichtigen Destinationen wie der Ttrrkei, Griechenland, den Balearen, den Kanaren und Agypten erweitert.
Das Programm ist zu 88 % verkauft, die Buchungen liegen mit 10 % deutlich im Plus.

Erster Blick auf die Wintersaison 2024/25

®  Die Buchungen befinden sich aktuell noch in einem fruhen Stadium. Der Saisonstart in den Winter 2024/25 in
unseren Quellmarkten verlief vielversprechend.

®  Wie Ublich ist der Verkauf des Programms in UK und damit fur einen der wichtigsten Méarkte mit einem Wert
von 32 % am weitesten fortgeschritten. Die Buchungen liegen auf dem hohen Niveau der vorherigen Wintersai-
son. Auch die anderen Quellmérkte verzeichneten einen vielversprechenden Start, die Buchungen liegen bei
einem robusten Preisniveau tUber den Vorjahreswerten.

®  Wie gewohnt planen wir in unserem Pre-Close Trading Update am 24. September 2024 detaillierter tber die
Buchungsentwicklung fur den Winter 2024/25 zu informieren.

8 Buchungsstand vom 4. August 2024. Eingeschlossen sind samtliche Buchungen fur fest eingekaufte und Pro-Rata-Kapazitaten sowie Buchungs-
anpassungen und Umbuchungen aus Gutscheinen.
¢ Je nach Quellmarkt beginnt die Sommersaison im April oder Mai und endet im September, Oktober oder November.



Buchungsupdate Urlaubserlebnisse'® — Buchungen sind weiterhin auf Kurs und entwickeln sich im Rahmen
unserer Erwartungen

Buchungen fir Juli - September

Veranderung in % zum Vorjahr

Hotels & Resorts

Verfligbare Bettennachte +1
Auslastung (Veranderung in %Pkt.) +1
Durchschnittsrate pro Tag +10
Kreuzfahrten
Verfugbare Passagiertage +11
Auslastung (Veranderung in %Pkt.) +1
Durchschnittsrate pro Tag +2
TUI Musement
Verkaufte Erlebnisse Anstieg im hohen einstelligen Bereich
Entwicklung im Einklang mit dem Geschéft und den Kapazitaten von
Transfers Markte & Airlines

® Hotels & Resorts — Die Anzahl verfuigbarer Betten pro Nacht' fur das Q4 liegt um + 1 % tUber dem Vorjahres-
niveau, im Wesentlichen bedingt durch im Vergleich zum Vorjahr geringere Hotelrenovierungen. Die gebuchte
Auslastung? liegt um + 1 Prozentpunkt héher, was die Nachfrage nach unserem Hotelportfolio unterstreicht.
Die Durchschnittsraten' liegen bei allen wichtigen Marken tGber dem Vorjahr mit einem Plus von insgesamt
10 % fur das Q4. Voraussichtlich werden die Turkei, Griechenland und die Balearen die gefragtesten Destinati-
onen sein.

®  Kreuzfahrten — Nach der Indienststellung der Mein Schiff 7 im Juni planen unsere drei Marken in der Sommer-
saison die vollstandige Flotte von 17 Schiffen einzusetzen. Durch das zuséatzliche Schiff erwarten wir einen An-
stieg der verfugbaren Passagiertage' im Q4 um + 11 %. Die gebuchte Auslastung'® liegt um + 1 Prozentpunkt
im Plus und erreicht in unseren Geschéaften wieder ein normalisiertes Niveau. Diese Entwicklung belegt die
starke Nachfrage in diesem Segment und die Attraktivitdt der angebotenen Produkte. Die Durchschnittsraten®
fur das Q4 liegen insgesamt um + 2 % Uber Vorjahresniveau. In der Sommersaison bietet das Segment eine
breite Auswahl an Routen an. Die Mein Schiff-Flotte plant mit sieben Schiffen das Mittelmeer, Nordeuropa, die
Ostsee und Nordamerika anzusteuern, wahrend Hapag-Lloyd Cruises mit einer Flotte von funf Schiffen Fahrten
in Europa, Nordamerika, Asien sowie in die Arktis anbietet. Marella plant mit ihren funf Schiffen Reisen im ge-
samten Mittelmeerraum.

® TUI Musement — Wir setzen die Expansion unseres Geschéfts mit Touren und Aktivitaten fort. Dabei bauen wir
unser Angebot an B2C-Erlebnissen sowie unser B2B-Geschéft mit Partnern aus und erwarten einen Anstieg
der Anzahl von Transfers und verkauften Erlebnissen, unterstitzt durch unser Geschaft im Bereich Markte &
Airlines. Wir erwarten, dass die Buchungen fur unser Geschéaft mit Erlebnissen, das Exkursionen, Aktivitaten und
Tickets umfasst, im Q4 voraussichtlich um einen hohen einstelligen Prozentsatz wachsen wird. Fir unser Ge-
schaft mit Transfers und Services in den Destinationen erwarten wir eine Entwicklung im Einklang mit unseren
geplanten Kapazitdten im Bereich Markte & Airlines.

10 Buchungszahlen fur das Geschéftsjahr 2024 (ohne Blue Diamond im Segment Hotels & Resorts) im Vergleich zu den Buchungszahlen fur das
Geschéftsjahr 2023. Stand 4. August 2024.

" Anzahl Offnungstage multipliziert mit verfiigbaren Betten der in Eigentum/Pacht befindlichen Hotels.

"2 Belegte Betten dividiert durch verfuigbare Betten der in Eigentum/Pacht befindlichen Betten.

3 Umsatz aus Unterkunft und Verpflegung dividiert durch belegte Bettennéachte der in Eigentum/Pacht befindlichen Hotels.

4 Anzahl Betriebstage multipliziert mit verfiigbaren Betten

> Anzahl erreichter Passagiertage dividiert durch verfiigbare Passagiertage.

¢ TUI Cruises: Ticketumséatze dividiert durch erreichte Passagiertage. Marella Cruises: Umsatz (Aufenthalt an Bord einschlieBlich integrationsbe-
dingt inklusive aller Pauschalreiseelemente wie Transfers, Flug und Hotels) dividiert durch erreichte Passagiertage.



Update zu unseren strategischen Entwicklungen

Die im Geschaftsbericht 2023 erlauterte Strategie der TUI Group'” wird fortgefuhrt. Unser Ziel ist es, Wachstum in
unserem globalen Touristikgeschaft durch Skaleneffekte zu erzielen. Gleichzeitig verfolgen wir ehrgeizige Rentabili-
tatsziele.

Im Berichtszeitraum haben wir insbesondere folgende Meilensteine im Rahmen unserer strategischen Transforma-
tion erreicht:

Das Wachstum unseres Hotelportfolios wird durch eine starke Hotelpipeline vorangetrieben. Im Rahmen dieser
Strategie hat Riu, eine der gréften Hotelgruppen unseres Portfolios, ihr finftes Stadthotel in den USA eré6ff-
net, das Riu Plaza Chicago. Das Hotel, das sich in erster Lage befindet und 390 Zimmer bietet, wurde im Juli
2024 er6ffnet. Weitere Riu Plaza Hotels sind fur Toronto und New York geplant.

Im Berichtsquartal haben wir unser erstes Hotel unserer neuen Marke , The Mora”, die auf das obere Marktseg-
ment abzielt, auf Sansibar ertffnet. Die Marke ist fihrend im Bereich der digitalen Transformation in unserem
Hotelsegment. Im Juni 2024 wurde die Mora App freigeschaltet, mit dem Ziel, ein erstklassiges digitales Gas-
teerlebnis zu schaffen. Sie bietet einen personalisierten Check-in-Prozess, der ein digitales Einchecken vor der
Ankunft erméglicht, sowie weitere Upselling-Services wie individuelle Zimmerausstattung, friiheres oder spéte-
res Auschecken und weitere Annehmlichkeiten.

TUI Musement baut das Geschéaft mit Touren und Aktivitdten weiter aus. Im Juli 2024 sind wir der bevorzugte
Partner von lastminute.com geworden und stellen als praferierter Partner von Touren und Aktivitaten lastmi-
nute.com und einer Auswahl ihrer Marken, darunter Bravofly, Rumbo, Volagratis und Weg.de, eine neue Platt-
form mit Tausenden von Erlebnissen in Stadtereise- und Stranddestinationen in Uber 100 Landern auf der
ganzen Welt zur Verfugung. Die Vermarktung tber lastminute.com ist bereits angelaufen, wahrend die Platt-
form fur Bravofly, Rumbo, Volagratis und Weg.de im Laufe des Sommers in Betrieb gehen sollen. Zusatzlich zu
den Online-Kanalen werden TUI und lastminute.com verschiedene Initiativen im Direktvertrieb prifen, um die
Nachfrage nach Erlebnissen weiter zu steigern.

"7 Details zu unserer Strategie siehe Geschéaftsbericht der TUI Group 2023 ab Seite 24.



Ertragslage des Konzerns

Umsatz
Mio. € Q3 2024 Q32023 Verénd. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Hotels & Resorts 2923 2582 +13,2 7913 687,4 +151
Kreuzfahrten 201,2 164,6 +222 584,9 4217 +387
TUI Musement 2509 216,1 +16,1 5953 506,1 +17.6
Urlaubserlebnisse 7443 638,9 +16,5 1.971,5 1.615,2 +221
Region Nord 2.188,6 1.992,7 +98 4.978,6 45273 +10,0
Region Zentral 2.020,0 1.861,2 +85 4.811,5 42371 +13,6
Region West 832,5 792,2 +51 1.972,5 1.804,8 +93
Markte & Airlines 5.041,1 4.6459 +85 11.762,7 10.569,1 +11.3
Alle Gbrigen Segmente 1.6 1.2 +39,7 5.4 5.0 +6,7
TUI Group 5.787,0 5.286,0 +9,5 13.739,5 12.189,4 +12,7
TUI Group (zu konstanten
Wechselkursen) 5.734,0 5.286,0 +8,5 13.640,3 12.189,4 +11,9
Bereinigtes EBIT
Q3 2024 Q32023 Verénd. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Mio. € angepasst angepasst
Hotels & Resorts 1309 112,5 +16,3 339.0 262,2 +293
Kreuzfahrten 91,4 64,0 +42,7 195.9 79,0 +148,0
TUI Musement 19,5 131 + 48,2 -7 -131 +413
Urlaubserlebnisse 2418 189.7 +27.4 527,22 3281 +60,7
Region Nord 14,2 -11 n. a. -2011 -270,6 +25,7
Region Zentral 21,0 838 +139,7 - 66,8 -122,4 +45,4
Region West -188 -0,6* n.a -1371 -102,7* -335
Méarkte & Airlines 16,5 6,7* +144,7 - 405,0 - 495,7* +183
Alle tbrigen Segmente -264 -27,0* +23 -73,0 - 58,3* -25.2
TUI Group 231,9 169,4 +36,8 49,2 -2259 n.a.
TUI Group (zu konstanten
Wechselkursen) 233,8 169,4 + 38,0 70,5 -225,9 n. a.
EBIT
Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Mio. € angepasst angepasst
Hotels & Resorts 1309 104,1 +25,7 340,1 253,4 +34,2
Kreuzfahrten 91,4 64,0 +42,7 195.9 79,0 +148,0
TUI Musement 18,0 11.3 +58,9 -12,0 -17.1 +29,8
Urlaubserlebnisse 2403 179.5 +339 524,0 315,2 + 66,2
Region Nord 12,9 87,0 - 85,2 -207,5 -1874 -10,8
Region Zentral 20,6 83 +148,5 - 688 -1232 +44.2
Region West -19.4 -1,3*% n a. -136,4 -103,3* -321
Markte & Airlines 14,1 93,6* -849 -412,7 - 413,8* +03
Alle tibrigen Segmente -284 -97,7* +71,0 - 80,0 -132,2* +39,5
TUI Group 226,1 175.4 +28,9 31,3 -230,8 n. a.

* Aufgrund der Umsegmentierung einer IT-Gesellschaft aus dem Segment Region West in Alle Gibrigen Segmente im aktuellen Geschéftsjahr

wurde das Vorjahr angepasst.



Urlaubserlebnisse

Mio. € Q3 2024 Q32023  Verand.%  9M2024  9M2023  Verand.%
Umsatz 7443 6389 +165 19715 16152 +221
Bereinigtes EBIT 2418 189,7 +274 527.2 328,1 +60,7
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 244,0 189,7 +28,6 540,4 3281 +64,7

Hotels & Resorts

Mio. € Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Gesamtumsatz' 517,6 456,7 +13,3 1.382,7 1.199,6 +15.3
Umsatz 2923 2582 +13,2 791.3 687,4 +15,1
Bereinigtes EBIT 130,9 112,5 +163 339,0 2622 +293
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 1323 112,5 +17,6 3497 2622 +33,4
Verfligbare Bettennéchte? (in Tsd.) 11.164 10.908 +23 27.619 26.473 +43
Riu 3.776 3.611 +4,6 10.673 10.023 +6,5
Robinson 961 1.062 -95 2.346 2534 -74
Blue Diamond 1.550 1.525 +1,6 4.634 4.489 +3.2
Auslastung? (in %, Veranderung in %-Pkt.) 80 79 +1 80 79 +1
Riu 89 89 +1 90 89 +1
Robinson 69 66 +3 70 67 +3
Blue Diamond 81 81 -1 86 84 +2
Durchschnittsrate pro Tag* (in €) 85 80 +71 93 87 +71
Riu 78 72 +91 84 77 +89
Robinson 102 98 +49 109 102 +6,7
Blue Diamond 163 150 +8,7 165 156 +6,1

Die UmsatzgréRen enthalten alle vollkonsolidierten Gesellschaften, alle tbrigen Kennzahlen inkl. Equity-Gesellschaften.
" Der Gesamtumsatz beinhaltet konzerninterne Umsatze.

2 Anzahl Offnungstage multipliziert mit verfiigbaren Betten der in Eigentum/Pacht befindlichen Hotels.

3 Belegte Betten dividiert durch verfigbare Betten der in Eigentum/Pacht befindlichen Hotels.

4 Umsatz aus Unterkunft und Verpflegung dividiert durch Bettennéchte der in Eigentum/Pacht befindlichen Hotels.

Der Gesamtumsatz im Segment Hotels & Resorts stieg in den ersten neun Monaten auf 1.382,7 Mio. €. Dies ent-
spricht einer Verbesserung um 15,3 % gegenuber dem Vorjahreszeitraum (9M 2023: 1.199,6 Mio. €). Das bereinigte
EBIT stieg in den ersten neun Monaten um 76,8 Mio. € auf 339,0 Mio. € (9M 2023: 262,2 Mio. £€).

Im Q3 2024 erreichte der Gesamtumsatz mit einem Plus von 13,3 % insgesamt 517,6 Mio. €, was dem Hochstwert
in diesem Berichtszeitraum' (Q3 2023: 456,7 Mio. €) entspricht. Der Anstieg war vor allem auf die Zunahme der
Betten pro Nacht sowie héherer Auslastungen und Raten zurtckzufuhren. Infolgedessen erzielte der Bereich ein
bereinigtes EBIT in Q3-Rekordhshe von 130,9 Mio. €', ein Plus von 18,4 Mio. € (Q3 2023: 112,5 Mio. €). Eine stéar-
kere operative Leistung unserer wichtigsten Hotelmarken, insbesondere von Riu, war der Hauptgrund fur das
Wachstum. Erneut waren die Turkei, die Kanaren, die Balearen, Griechenland und die Kapverden beliebte Sommer-
reiseziele. Sie erzielten héhere Volumen bei gestiegenen Raten. Unser ganzjéhriges Hotelangebot in der Karibik ver-
zeichnete eine Auslastung von 89 %, wobei Mexiko mit einer Auslastung von 94 % unser Top Ziel im Q3 2024 war.

Die Kapazitat im Berichtsquartal betrug insgesamt 11,2 Mio. verfugbare Bettennéchte. Dieser Anstieg um 2 % spie-
gelt die im Vergleich zum Vorjahr geringere Anzahl von Hotelrenovierungen und verldngerte Hotel6ffnungszeiten
wider. Die Auslastung Uber alle unsere Hotelmarken hielt sich auf einem hohen Niveau. Insgesamt lag sie mit 80 %
um 1 Prozentpunkt tber dem Vorjahreswert. Die Durchschnittsrate pro Tag stieg im Q3 2024 um 7 % gegenUber
dem Vorjahr auf 85 €, getragen durch Verbesserungen bei unseren Kernmarken.

18 Seit dem Merger der TUI AG mit TUI Travel PLC im Jahr 2014.



Kreuzfahrten

Mio. € Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Umsatz' 201,2 164,6 +22,2 5849 421,7 +387
Bereinigtes EBIT 91,4 64,0 +42,7 1959 79.0 +148,0
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 90,9 64,0 +42,0 194,5 79,0 +146,3
Verfiigbare Passagiertage? (in Tsd.) 2.306 2.302 +0,2 6.969 7.067 -14
Mein Schiff 1.382 1.438 -39 4157 4.661 -10,8
Hapag-Lloyd Cruises 131 147 -10,7 424 441 -37
Marella Cruises 793 717 +10,6 2388 1.965 +21,5
Auslastung? (in %, Veranderung in %-Pkt.) 98 95 +3 97 92 +5
Mein Schiff 101 98 +3 100 93 +7
Hapag-Lloyd Cruises 78 73 +5 76 69 +7
Marella Cruises 98 95 +3 97 94 +3
Durchschnittsrate pro Tag (in €) 235 220 +6,8 221 193 +14,5
Mein Schiff* 207 191 +838 182 154 +17,9
Hapag-Lloyd Cruises* 733 706 +39 729 718 +15
Marella Cruises® (in £) 189 178 +6,3 188 173 +8,7

" Der Umsatz enthélt nicht die Umsatze von Mein Schiff und Hapag-Lloyd Cruises, da das Joint Venture TUI Cruises nach der Equity-Methode im
Konzernabschluss bewertet wird.

2 Anzahl Betriebstage multipliziert mit verfugbaren Betten.
3 Anzahl erreichter Passagiertage dividiert durch verfugbare Passagiertage.

4 Ticketumsatz dividiert durch erreichte Passagiertage.
> Umsatz (Aufenthalt an Bord sowie integrationsbedingt inklusive aller Pauschalreiseelemente wie Transfer, Flug und Hotel) dividiert durch er-
reichte Passagiertage.

Das Segment Kreuzfahrten umfasst das Gemeinschaftsunternehmen TUI Cruises in Deutschland, das Kreuzfahrt-
schiffe unter den Marken Mein Schiff und Hapag-Lloyd Cruises betreibt, sowie Marella Cruises in UK. Mit der Inbe-
triebnahme der Mein Schiff 7 im Juni stieg die Flottengréfe auf insgesamt 17 Schiffe.

Der Umsatz im Segment Kreuzfahrten enthalt nur Marella Cruises, da TUI Cruises nach der Equity-Methode bilan-
ziert wird. Im Vergleich zum Vorjahr stieg der Umsatz in den ersten neun Monaten 2024 um 38,7 % auf 584,9 Mio. €
(9M 2023: 421,7 Mio. €). Das bereinigte EBIT des Segments, welches auch das Equity-Ergebnis von TUI Cruises um-
fasst, verbesserte sich in den ersten neun Monaten 2024 auf 195,9 Mio. €, ein Anstieg um 116,9 Mio. € (9M 2023:
79,0 Mio. €).

Der Umsatz im Q3 2024, der nur Marella Cruises umfasst, stieg auf 201,2 Mio. € und verbesserte sich damit im Ver-
gleich zum Vorjahr um 22,2 % (Q3 2023: 164,6 Mio. €). Diese erneut starke Entwicklung wurde durch eine héhere
Auslastung und gestiegene Raten bestimmt und unterstreicht die kraftige Nachfrage. Infolgedessen verbesserte sich
das bereinigte EBIT fur Q3 2024 (einschlieBlich des Equity-Ergebnisses von TUI Cruises) auf 91,4 Mio. € und lag da-
mit um 27,3 Mio. € Uber dem Vorjahresquartal (Q3 2023: 64,0 Mio. €). TUI Cruises trug mit einem um 25,2 Mio. €
hoheren Ergebnis nach Steuern (EAT, Earnings after Tax) in H6he von insgesamt 43,6 Mio. € zum Segmentergebnis
bei (Q3 2023: 18,4 Mio. €). Die verfliigbaren Passagiertage des Segments lagen mit 2,3 Mio. auf dem Niveau des
Vorjahreswerts (Q3 2023: 2,3 Mio.), wobei die politischen Spannungen rund um den Suezkanal zu Stornierung und
Verlegung einiger Routen der Mein Schiff 2, Mein Schiff 5 und der MS Europa fuhrten.

Mein Schiff — Die Marke bietet Premium-All-Inclusive-Kreuzfahrten fur den deutschsprachigen Markt. Im Juni wurde
die Mein Schiff 7 als jungstes Mitglied der TUI Cruises-Flotte, die mittlerweile aus sieben Schiffen besteht, in Dienst
gestellt. Das neue Schiff bietet Platz fiir rund 3.000 Passagiere und ist mit modernster Technologie zur Emissionsre-
duzierung und der Méglichkeit des Einsatzes von grinem Methanol ausgestattet. Es wird in der laufenden Sommer-
saison Nordeuropa und die Ostsee befahren und soll im Winter 2024/25 Routen zu den Kanarischen Inseln anbie-
ten. Im Q3 2024 war die bestehende Flotte zudem im Mittelmeer, in Nordeuropa, der Ostsee und in Nordamerika
unterwegs. Die starke Nachfrage fthrte zu einer Auslastung von 101 % im Q3 2024 (Q3 2023: 98 %), womit das
Vor-Pandemie-Niveau ubertroffen wurde. Die durchschnittliche Tagesrate lag mit 207 € um 9 % tber dem Vorjahr
(Q3 2023: 191€).

Hapag-Lloyd Cruises — Das Programm konzentrierte sich im Q3 auf Routen in Europa, Nordamerika und Asien sowie
auf Arktisreisen. Die Auslastung der funf Schiffe stieg im Q3 2024 gegenUber dem Vorjahr und betrug insgesamt
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78 % (Q3 2023: 73 %). Damit erreichte sie das Vor-Pandemie-Niveau. Die gestiegene Nachfrage fihrte auch zu ei-
nem Anstieg der durchschnittliche Rate um 4 % auf 733 € (Q3 2023: 706 €).

Marella Cruises — Die Flotte, bestehend aus funf Schiffen, befuhr im Q3 das Mittelmeer. Die Auslastung stieg um

3 Prozentpunkte auf 98 % (Q3 2023: 95 %). Die durchschnittliche Tagesrate stieg im Q3 um 6 % auf 189 £ (Q3
2023: 178 £) und lag damit deutlich tGber dem Niveau vor der Pandemie.

TUI Musement

Mio. € Q3 2024 Q32023  Verénd. % 9M 2024 9M 2023  Verand. %
Gesamtumsatz' 383,2 3321 +15,4 859,6 7325 +17.4
Umsatz 2509 2161 +16,1 5953 506,1 +17,6
Bereinigtes EBIT 19,5 131 +482 -7 - 13,1 +413
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 20,8 13,1 +582 -39 -1341 +702

" Der Gesamtumsatz beinhaltet konzerninterne Umsétze.

In den ersten neun Monaten 2024 stieg der Umsatz um 17,6 % gegentber dem Vorjahr auf 595,3 Mio. € (9M 2023:
506,1 Mio. €). Das bereinigte EBIT verbesserte sich in diesem Zeitraum um 5,4 Mio. € auf einen Wert von
-7,7 Mio. € (9M 2023: -13,1 Mio. €).

Im Q3 2024 stieg der Umsatz um 16,1 % auf 250,9 Mio. € (Q3 2023: 216,1 Mio. €). Dieser Zuwachs unterstreicht
das Wachstum in diesem Segment, den Vorteil unseres integrierten Modells sowie das Wachstum des Vertriebs von
Drittprodukten tber B2B-Partner, die die TUl Musement Plattformtechnologie nutzen. Das bereinigte EBIT lag mit
19,5 Mio. € um 6,3 Mio. € Uber dem Vorjahreswert (Q3 2023: 13,1 Mio. €). Das Geschaft konzentriert sich weiterhin
auf das Wachstum des B2C-Angebots von Erlebnissen, die Erweiterung von B2B-Angeboten mit Partnern, den Aus-
bau von Géstetransfers und Erlebnissen in unserem Markte & Airlines-Geschaft sowie den Ausbau des Portfolios
eigener differenzierter Produkte weltweit.

Die Zahl der Géastetransfers in den Destinationen stieg im Vergleich zum Vorjahr um 7 % auf 8,7 Mio. (Q3 2023:

8,2 Mio.). Dartiber hinaus wurden im Berichtsquartal 2,8 Mio. Erlebnisse verkauft, ein Anstieg um 2 % (Q3 2023:

2,7 Mio.), der das anhaltende Wachstum des Geschéfts widerspiegelt. Das Portfolio unserer eigenen Erlebnisse, das
die Produkte unserer Flagship-Marke TUI Collection beinhaltet, stieg im Q3 um 14 % gegentiber dem Vorjahreswert
auf 1,6 Mio. Diese Produkte werden vom TUI Team mit lokalen Veranstaltern entwickelt. Zu den gefragtesten Ange-
boten der TUI Collection z&hlten im Berichtszeitraum die Mallorca-Tour mit Port de Soller und Kloster Santuari de
Lluc sowie die Green Canyon Bootstour in der Turkei mit einem Besuch des Marktes von Manavgat.

Mirkte & Airlines

Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %

Mio. € angepasst angepasst

Umsatz 5.0411 4.645,9 +85 11.762,7 10.569,1 +11,3
Bereinigtes EBIT 16,5 6,7 +144,7 - 405,0 - 4957 +183
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 15,9 6,7 +136,6 -396,9 - 4957 +19,9
Direktvertrieb'

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 75 76 -1 74 76 -2
Online-Vertrieb?

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 51 52 -1 51 52 -1
Gastezahlen (in Tsd.) 5.761 5514 +4,5 12.054 11.257 +71

" Anteil der Uber eigene Vertriebskanale (stationar und online) verkauften Reisen.
2 Anteil der ber Online-Plattformen verkauften Reisen.

In den ersten neun Monaten 2024 betrug der Umsatz 11.762,7 Mio. € und stieg damit um 11,3 % (9M 2023:
10.569,1 Mio. €). Das bereinigte EBIT in den ersten neun Monaten belief sich auf -405,0 Mio. € und verbesserte sich
damit um 90,6 Mio. € (9M 2023: -495,7 Mio. €).

Im Q3 2024 stieg der Umsatz um 8,5 % auf 5.041,1 Mio. € (Q3 2023: 4.645,9 Mio. €). Dies unterstreicht die anhal-
tend robuste Nachfrage, die zu einem Anstieg der Gastezahlen um 4 % bei um 4 % hoheren Durchschnittspreisen
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fuhrte. Infolgedessen fiel das bereinigte EBIT im Q3 2024 mit 16,5 Mio. € mehr als doppelt so hoch aus wie im Vor-
jahr (Q3 2023: 6,7 Mio. €), dies entspricht einem Anstieg um 9,7 Mio. € gegenuber dem Vorjahr.

Im Q3 reisten 5.761 Tsd. Gaste mit uns, ein Plus von 247 Tsd. Die durchschnittliche Flugauslastung blieb mit 94 %
im Q3 2024 auf hohem Niveau und lag leicht Gber dem Wert des Vorjahresquartals (Q3 2023: 93 %).

In unserem Kurz- und Mittelstreckenprogramm erwiesen sich Griechenland, Turkei und die Balearen als besonders
gefragte Ziele.

Im Q3 2024 lag der Anteil des Uber die TUI App erzielten Umsatzes am Gesamtumsatz bei 7,5 % und stieg Uber alle
Markte um 34 % an. Die Nachfrage nach unseren dynamisch paketierten Produkten, die unseren Kunden eine gré-
Rere Auswahl und Flexibilitat bieten, nimmt ebenfalls weiter zu, unterstatzt durch die Einfihrung unserer konzern-
weiten Plattformen. Insgesamt entschieden sich im Quartal 0,8 Mio. unserer Kunden fur ein dynamisch paketiertes
Produkt, ein Anstieg um 14 % (Q3 2023: 0,7 Mio.).

Region Nord

Mio. € Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Umsatz 2.188,6 1.992,7 +98 49786 4.5273 +10,0
Bereinigtes EBIT 14,2 -1, n. a. -201,1 -270,6 +25,7
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 141 -1 n. a. -194,1 -270,6 +283
Direktvertrieb'

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 93 94 -1 93 94 -1
Online-Vertrieb?

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 70 69 +1 69 68 +1
Gastezahlen (in Tsd.) 2307 2219 +3,9 4621 4373 +5,7

" Anteil der Uber eigene Vertriebskanale (stationar und online) verkauften Reisen.
2 Anteil der Gber Online-Plattformen verkauften Reisen.

Seit dem Verkauf unserer Beteiligung am Veranstaltergeschaft in Kanada im Mai 2023 umfasst die Region Nord die
Quellmarkte UK und Nordische Lander.

In den ersten neun Monaten 2024 stieg der Umsatz um 10,0 % auf 4.978,6 Mio. € (9M 2023: 4.527,3 Mio. €). Das
bereinigte EBIT in Hohe von -201,1 Mio. € verbesserte sich im gleichen Zeitraum um 69,4 Mio. € gegentber dem
Vorjahr (9M 2023: -270,6 Mio. €).

Im Q3 2024 stieg der Umsatz um 9,8 % auf 2.188,6 Mio. € (Q 2 2023: 1.992,7 Mio. €). Das bereinigte EBIT lag im Q3
2024 mit 14,2 Mio. € um 15,3 Mio. € tGber dem Vorjahreswert (Q3 2023: -1,1 Mio. €). Ursachlich hierfur waren ho-
here Gastezahlen bei gestiegenen Durchschnittspreisen insbesondere in UK.

Im Q3 2024 stieg die Gastezahl um 3,9 % auf 2.307 Tsd. (Q3 2023: 2.219 Tsd.) und lag damit um 6 % tber dem
Vor-Pandemie-Niveau. Der Anteil des Online-Vertriebs blieb mit 70 % auf hohem Niveau (Q3 2023: 69 %), ein Plus
von 1 Prozentpunkt. Das Niveau in den Nordischen Léandern war erneut besonders hoch. Der Anteil des Direktver-
triebs erreichte mit 93 % ebenfalls annéhernd das hohe Niveau des Vorjahres (Q3 2023: 94 %) und das Vor-Pande-
mie-Niveau.



Region Zentral

Mio. € Q32024 Q32023 Verand.%  9M2024  9M2023  Verand. %
Umsatz 2.020,0 1.861,2 +8,5 4.811,5 4.2371 +13,6
Bereinigtes EBIT 21,0 8,8 +139,7 - 668 -122,4 +45,4
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen 20,7 8,8 +135.8 - 66,4 1224 +458
Direktvertrieb'

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 54 57 -3 54 55 -1
Online-Vertrieb?

(in %, Veranderung in %-Pkt.) 29 30 -1 28 29 -1
Gastezahlen (in Tsd.) 2178 2.009 +84 4.535 4.071 +114

" Anteil der Gber eigene Vertriebskanale (stationar und online) verkauften Reisen.
2 Anteil der uber Online-Plattformen verkauften Reisen.

Die Region Zentral setzt sich aus den Quellmarkten Deutschland, Osterreich, Schweiz und Polen zusammen.

In den ersten neun Monaten 2024 stieg der Umsatz um 13,6 % auf 4.811,5 Mio. € (9M 2023: 4.237,1 Mio. €). Das
bereinigte EBIT belief sich im gleichen Zeitraum auf -66,8 Mio. €, dies entspricht einer Verbesserung um 55,6 Mio. €
(9M 2023: -122,4 Mio. €).

Der Umsatz im Q3 2024 belief sich auf 2.020,0 Mio. €, ein Anstieg um 8,5 % (Q3 2023: 1.861,2 Mio. €). Das berei-
nigte EBIT verbesserte sich um 12,3 Mio. € auf 21,0 Mio. € (Q3 2023: 8,8 Mio. €) insbesondere aufgrund einer star-
keren Geschéaftsentwicklung in Deutschland mit héheren Gastezahlen und Durchschnittspreisen sowie der Expan-
sion des Geschéfts in Polen.

Insgesamt pragten insbesondere der deutsche und der polnische Markt den Anstieg der Gastezahlen um 8,4 % auf
2.178 Tsd. (Q3 2023: 2.009). Dieser Anstieg war der héchste im Bereich Markte & Airlines. Der Anteil des Online-
Vertriebs ging mit 29 % um 1 Prozentpunkt gegentiber dem Vorjahr zurtick. Auch der Anteil des Direktvertriebs lag
mit 54 % knapp unter dem Vorjahreswert (Q3 2023: 57 %).

Region West

Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Mio. € angepasst angepasst
Umsatz 832,5 792,2 +51 1.972,5 1.804,8 +9.3
Bereinigtes EBIT -188 -06 n.a. - 137, -102,7 -335
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen -189 -06 n. a. -136,5 -102,7 -329
Direktvertrieb’
(in %, Veranderung in %-Pkt.) 75 76 -1 76 77 -1
Online-Vertrieb?
(in %, Veranderung in %-Pkt.) 54 55 -1 57 58 -1
Gastezahlen (in Tsd.) 1277 1.285 -07 2.897 2813 +3,0

" Anteil der Uber eigene Vertriebskanale (stationar und online) verkauften Reisen.
2 Anteil der tber Online-Plattformen verkauften Reisen.

Die Region West setzt sich aus den Quellméarkten Belgien, Niederlande und Frankreich zusammen.

In den ersten neun Monaten 2024 stieg der Umsatz um 9,3 % auf 1.972,5 Mio. € (9M 2023: 1.804,8 Mio. €). Das be-
reinigte EBIT in den ersten neun Monaten ging mit -137,1 Mio. € um 34,4 Mio. € gegenuber dem Vorjahr zurtick (9M
2023: -102,7 Mio. €).

Im Q3 2024 stieg der Umsatz des Segments um 5,1 % auf 832,5 Mio. €, (Q3 2023: 792,2 Mio. €). Das bereinigte
EBIT belief sich im Berichtsquartal auf -18,8 Mio. €, ein Ruckgang um 18,2 Mio. € (Q3 2023: -0,6 Mio. €). Das Ergeb-
nis wurde durch eine geringe Anzahl von Gésten auf Langstreckenreisen in den Niederlanden und Belgien sowie
durch Kosten im Zusammenhang mit der Transformation des Geschéfts, einschlieBlich héherer IT-Investitionen, be-
einflusst.
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Die Gastezahl war um 0,7% rucklaufig und betrug 1.277 Tsd. (Q3 2023: 1.285 Tsd.). Der Anteil des Online-Vertriebs
lag in der Region bei 54 % und damit auf dem Niveau des Vorjahres (Q3 2023: 55 %). Der Anteil des Direktvertriebs
war um 1 Prozentpunkt rucklaufig und betrug 75 % (Q3 2023: 76 %).

Alle tibrigen Segmente

Q3 2024 Q32023  Verand. % 9M 2024 9M 2023  Verand. %

Mio. € angepasst angepasst

Umsatz 1,6 1,2 +39,7 5.4 5.0 +6,]7
Bereinigtes EBIT -264 -270 +23 -73.0 -583 -252
Bereinigtes EBIT zu konstanten Wechselkursen - 26,1 -27.0 +3.2 -729 -583 -250

In Allen Gbrigen Segmenten sind die Corporate Center-Funktionen der TUI AG und der Zwischenholdings, die Im-
mobiliengesellschaften des Konzerns und die zentralen Funktionen der Touristik zusammengefasst.

In den ersten neun Monaten 2024 betrug das bereinigte EBIT -73,0 Mio. € (9M 2023: 2023: -58,3 Mio. €). Im Q3
2024 lag das bereinigte EBIT mit -26,4 Mio. € um 0,6 Mio. € unter dem Vorjahresquartal (Q3 2023: -27,0 Mio. €),
hauptsachlich aufgrund von Bewertungseffekten.
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Der Mittelzufluss aus der operativen Geschéftstatigkeit von 1.149,2 Mio. € erhéhte sich in den ersten neun Monaten
2024 um 6,4 % gegenuber dem Wert des Vorjahres. Hierin spiegelte sich der geringere Konzernverlust wider, dem
insbesondere ein hoherer Mittelabfluss aus Vorauszahlungen fiir touristische Leistungen gegentberstand.

Die Nettoverschuldung zum 30. Juni 2024 in Héhe von 2,1 Mrd. € hat sich leicht um 42,1 Mio. € gegentber dem
Wert des Vorjahresstichtages (30. Juni 2023: 2,2 Mrd. €) verringert.

Nettofinanzposition

Mio. € 30.6.2024 30.6.2023 Verand. %
Finanzschulden 1.935,6 1.470,0 +31,7
Leasingverbindlichkeiten 2.742,5 29195 - 6,1
Finanzmittel 2.497,6 21691 +151
Kurzfristige verzinsliche Geldanlagen 50,7 48,5 +45
Nettoverschuldung 2.129,8 2.171,9 -19

Nettosach- und Finanzinvestitionen

Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %

Mio. € angepasst angepasst
Bruttosachinvestitionen

Hotels & Resorts 56,3 44,0 +28,0 209,8 1774 +183

Kreuzfahrten 5,6 24,8 -77.4 35,0 68,6 -49,0

TUI Musement 6,2 6,7 -75 17.3 19.7 -122
Urlaubserlebnisse 68,1 75,5 -9.8 2621 265,6 -13

Region Nord 88 6,7 +31.3 20,1 17,9 +12,3

Region Zentral 23 42 -45.2 10,3 10,4 -1,0

Region West -21 51 n. a. 1.4 15,6 -269
Méarkte & Airlines’ 11,9 22,7 - 47,6 50,6 711 -288
Alle tbrigen Segmente 39,6 384 +31 104,5 104,8 -03
TUI Group 119,6 136,6 -12,4 417,2 4415 -55
Nettovorauszahlungen auf
Flugzeugbestellungen -188 -11,4 - 649 47,4 23,6 +100,8
Finanzinvestitionen? - 0,1 n. a. 78,8 0,4 n. a.
Desinvestitionen -10,0 -330 +69,7 -132,6 -155,5 +14,7
Nettosach- und Finanzin-
vestitionen 90,8 92,3 -1,6 410,9 310,1 +32,5

" Inklusive Bruttosachinvestitionen der Flugzeugleasinggesellschaften in Hohe von 2,9 Mio. € fur Q3 2024 (Q3 2023: 6,7 Mio. €) und 8,8 Mio. € fur
9M 2024 (9M 2023: 27,2 Mio. €), die zwar insgesamt dem Bereich Méarkte & Airlines, nicht aber den einzelnen Segmenten Region Nord, Region
Zentral und Region West zugeordnet werden.

2 Davon 73,5 Mio. € anteilige Kapitaleinlage in die Pep Toni Hotels S.A. in Q2 2024.

Die Bruttosachinvestitionen der TUI Group lagen in den ersten neun Monaten 2024 mit 417,2 Mio. € um 24,3 Mio. €
unter dem Vorjahreswert. Im Segment Hotels & Resorts war ein Anstieg zu verzeichnen, der im Wesentlichen durch
héhere Investitionen bei Riu und Robinson bedingt war. Im Vorjahreswert des Segments Kreuzfahrten waren unter
anderem die Investitionen bei Marella fur die Renovierung der Mein Schiff Herz vor Inbetriebnahme fur den briti-
schen Markt enthalten. Die Finanzinvestitionen betrafen mit 73,5 Mio. € die anteilige Kapitaleinlage in die Pep Toni
Hotels S. A. im Q2 2024. Die Nettosach- und Finanzinvestitionen von insgesamt 410,9 Mio. € erhéhten sich im Be-
richtszeitraum um 100,8 Mio. € gegentber dem Vorjahreswert.

Fremdwéahrungen/Treibstoff

Wir verfolgen die Strategie, den Grofteil unseres Treibstoff- und Fremdwahrungsbedarfs fur zuknftige Saisons ab-
zusichern. Unsere Hedging-Strategie verschafft uns Kostensicherheit bei der Planung unserer Kapazitaten und
Preise. Die nachstehende Tabelle zeigt den jeweiligen Anteil unserer Bedarfe an den Wahrungen, Euro und US-Dol-
lar sowie an Flugbenzin, der aktuell im Bereich Markte & Airlines abgesichert ist.

17



Fremdwé&hrungen/Treibstoff

% Sommer 2024 Winter 2024/25 Sommer 2025

Euro 95 89 48
US-Dollar 96 89 65
Treibstoff (Flugbenzin) 98 87 68

Stand: 4. August 2024.
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Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

Ungepriifte verkiirzte Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung der TUI AG fiir die Zeit vom 1.10.2023 bis
30.6.2024

Mio. € Q3 2024 Q32023  Verdnd. % 9M 2024 9M 2023  Verand. %
Umsatzerlése 5.787,0 5.286,0 +9,5 13.739.,5 12.189,4 +12,7
Umsatzkosten 5.413,2 5.018,4 +7,9 13.170,9 11.908,2 +10,6
Bruttogewinn 373,8 267,5 +39,7 568,6 281,2 +102,2
Verwaltungsaufwendungen 2297 2531 -9.2 7583 746,5 +1,6
Sonstige Ertrage 2,4 3,2 -250 10,9 14,9 -268
Andere Aufwendungen 47 323 - 854 14,8 37,0 - 60,0
Wertminderungsaufwendungen (+) / -aufholungen (-)

auf finanzielle Vermégenswerte 33 58 -431 -39 9.3 n. a.
Finanzertrage 23,0 22,2 +3,6 62,5 60,5 +3,3
Finanzaufwendungen 107,7 142,9 -24,6 355,5 4278 -16,9
Ergebnis aus nach der Equity-Methode bewerteten Un-

ternehmen 85,3 185,0 -539 218,7 259,0 -15,6

Wertminderungen (+) / -aufholungen (-) auf Nettoin-
vestitionen in nach der Equity-Methode bilanzierten

Unternehmen - -31 n.a. - -31 n.a.
Ergebnis vor Ertragsteuern 1391 47,0 +196,0 - 264,0 - 601,8 +56,1
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag (Aufwand (+),
Ertrag (-)) 35,5 -55 n. a. -371 -96.3 +61,5
Konzerngewinn / -verlust 103,6 52,5 +97.3 -226,9 - 505,5 +55,1
Anteil der Aktionare der TUI AG am Konzerngewinn
/ -verlust 52,4 22,6 +131,9 - 3643 -5978 +39.1

Anteil nicht beherrschender Gesellschafter am Kon-
zerngewinn / -verlust 51,2 29,8 +71,8 137.4 92,3 +48,9




Konzern-Kapitalflussrechnung

Ungepriifte verkiirzte Konzern-Kapitalflussrechnung der TUI AG fiir den Zeitraum vom 1.10.2023 bis
30.6.2024

Mio. € 9M 2024 9M 2023
Konzernverlust -2269 -505,5
Abschreibungen (+) / Zuschreibungen (-) 639.8 6921
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen (+) / Ertréage (-) -2228 - 2569
Zinsaufwendungen 3514 419,7
Dividenden von Joint Ventures und Assoziierten Unternehmen 22,8 14,3
Gewinn (-) / Verlust (+) aus Abgéngen von langfristigen Vermégenswerten 59 22,7
Zunahme (-) / Abnahme (+) der Vorréte -139 -168
Zunahme (-) / Abnahme (+) der Forderungen und sonstigen Vermégenswerte -952,8 -802,7
Zunahme (+) / Abnahme (-) der Ruickstellungen -116,2 -308,3
Zunahme (+) / Abnahme (-) der Verbindlichkeiten (ohne Finanzschulden) 1.661,9 1.8211
Mittelzufluss / -abfluss aus der laufenden Geschéftstatigkeit 1.149,2 1.079,6
Einzahlungen aus Abgéangen von Sachanlagen und immateriellen Vermégenswerten 79,0 95,8
Ein- / Auszahlungen aus Abgangen von konsolidierten Gesellschaften (abzuglich abgegebener

Finanzmittel aus Unternehmensverkaufen) 441 -07
Ein- / Auszahlungen aus Abgangen sonstiger langfristiger Vermégenswerte 61,6 99.1
Auszahlungen fur Investitionen in Sachanlagen und immaterielle Vermdgenswerte -516,4 - 5021
Einzahlungen aus Investitionen in konsolidierte Gesellschaften (abzlglich tbernommener Fi-

nanzmittel aus Unternehmenské&ufen) 29 -
Auszahlungen fur Investitionen in sonstige Vermogenswerte - 84,0 -21
Mittelzufluss / -abfluss aus der Investitionstatigkeit -412,8 -310,0
Einzahlungen aus Kapitalerhdhung durch Ausgabe neuer Aktien - 1.7641
Auszahlungen fur den Ruckerwerb von Eigenkapitalinstrumenten - - 6824

Zahlungen der Dividende

Kupon auf Stille Beteiligung (Dividenden) - -16,8

von Tochterunternehmen an nicht beherrschende Gesellschafter -108,1 -25,6
Einzahlungen aus der Aufnahme von Finanzschulden 7106 193,6
Transaktionskosten aus der Aufnahme von Finanzschulden -87 -14,4
Auszahlungen fur die Tilgung von Anleihen und Finanzschulden -110,8 -742,7
Auszahlungen fur die Tilgung von Leasingverbindlichkeiten -506,5 - 4752
Auszahlungen fir Zinsen -286,1 -341,2
Mittelzufluss / -abfluss aus der Finanzierungstatigkeit -309,6 - 340,6
Zahlungswirksame Verédnderungen des Finanzmittelbestands 426,9 4289
Entwicklung des Finanzmittelbestands
Finanzmittelbestand am Anfang der Periode 2.060,5 1.736,9
Wechselkursbedingte Veréanderungen des Finanzmittelbestands 10,2 33
Zahlungswirksame Veranderungen des Finanzmittelbestands 426,9 4289

Finanzmittelbestand am Ende der Periode 2.497,6 2.169,1




Konzernbilanz

Ungepriifte verkiirzte Konzernbilanz der TUI AG zum 30.6.2024
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Mio. € 30.6.2024 30.9.2023
Aktiva

Geschafts- oder Firmenwerte 2.974,7 2.949,2
Sonstige immaterielle Vermégenswerte 562,6 538,0
Sachanlagen 3.726,4 3.480,3
Nutzungsrechte 2.610,0 2.763,4
Nach der Equity-Methode bilanzierte Unternehmen 1.427,9 1.198,2
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen 72,5 74,7
Derivative Finanzinstrumente 16,2 10,3
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 11,5 10,8
Geleistete touristische Anzahlungen 168,22 152,5
Sonstige nichtfinanzielle Vermégenswerte 76,3 100,7
Tatsachliche Ertragsteueranspriche 17.2 17.2
Latente Ertragsteueranspriiche 3914 310,6
Langfristige Vermégenswerte 12.055,0 11.605,9
Vorréte 761 62,1
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen 1.363,2 1.090,4
Derivative Finanzinstrumente 75,7 258,2
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 50,7 48,6
Geleistete touristische Anzahlungen 1.649,1 7874
Sonstige nichtfinanzielle Vermogenswerte 193,5 1299
Tatsachliche Ertragsteueranspriiche 60,0 41,0
Finanzmittel 2.497,6 2.060,3
Zur Veraulerung gehaltene Vermégenswerte 0.1 68,6
Kurzfristige Vermégenswerte 5.966,0 4.546,5
Summe Aktiva 18.021,0 16.152,4




Ungepriifte verkiirzte Konzernbilanz der TUI AG zum 30.6.2024

Mio. € 30.6.2024 30.9.2023
Passiva

Gezeichnetes Kapital 5074 5074
Kapitalrtcklage 9.090,1 9.090,1
Gewinnrucklagen -9.179,0 - 84746
Eigenkapital vor nicht beherrschenden Anteilen 418,5 1.122,9
Anteile nicht beherrschender Gesellschafter am Eigenkapital 831,8 8243
Eigenkapital 1.250,3 1.947,2
Ruckstellungen fur Pensionen und dhnliche Verpflichtungen 630,4 6371
Sonstige Ruckstellungen 8213 848,5
Langfristige Riickstellungen 1.451,7 1.485,7
Finanzschulden 1.836,7 1.198,5
Leasingverbindlichkeiten 2.146,8 22169
Derivative Finanzinstrumente 8,6 1.7
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 491 2,6
Sonstige nichtfinanzielle Verbindlichkeiten 2233 2529
Tatsachliche Ertragsteuerverbindlichkeiten 13,4 11.0
Latente Ertragsteuerverbindlichkeiten 57,2 159,0
Langfristige Verbindlichkeiten 4.335,1 3.842,6
Langfristige Riickstellungen und Verbindlichkeiten 5.786,8 5.328,3
Ruckstellungen fur Pensionen und dhnliche Verpflichtungen 26,2 333
Sonstige Ruckstellungen 3788 3334
Kurzfristige Riickstellungen 405,0 366,7
Finanzschulden 98,9 98,5
Leasingverbindlichkeiten 595,7 701,2
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 2.697,0 3.373,7
Derivative Finanzinstrumente 1391 353
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 128,6 1218
Erhaltene touristische Anzahlungen 6.319,8 3.530,2
Sonstige nichtfinanzielle Verbindlichkeiten 520,7 534,1
Tatsachliche Ertragsteuerverbindlichkeiten 791 1138
Kurzfristige Verbindlichkeiten 10.578,9 8.508,6
Schulden i. Z. m. zur VerduBerung gehaltenen Vermégenswerten - 1.6
Kurzfristige Riickstellungen und Verbindlichkeiten 10.983,9 8.876,9
Summe Passiva 18.021,0 16.152,4
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Die wesentliche finanzielle Steuerungsgrofbe des Konzerns ist das bereinigte EBIT. Das dem bereinigten EBIT zu-
grunde liegende EBIT definieren wir als das Ergebnis vor Zinsen, Ertragsteuern und dem Ergebnis aus der Bewer-
tung von Zinssicherungsinstrumenten des Konzerns. In der Kennzahl EBIT sind Wertminderungen auf Geschéfts-
oder Firmenwerte definitionsgemal enthalten.

Bei der Berechnung des bereinigten EBIT aus dem EBIT bereinigen wir Einzelsachverhalte (einschlieBlich etwaiger
Wertminderungen auf Geschafts- oder Firmenwerte) und Aufwendungen aus Kaufpreisallokationen. Einzelsachver-
halte sind Bereinigungen von Ertrags- und Aufwandspositionen, die aufgrund ihrer Hohe und Haufigkeit eine Beur-
teilung der operativen Ertragskraft der Segmente und des Konzerns erschweren oder verzerren. Zu diesen Posten
gehoren Gewinne aus der Verauberung von Finanzanlagen, wesentliche Gewinne und Verluste aus dem Verkauf von
Vermégenswerten sowie wesentliche Restrukturierungs- und Integrationsaufwendungen und etwaige Wertminde-
rungen von Geschéfts- oder Firmenwerten. Effekte aus Kaufpreisallokationen, Anschaffungsnebenkosten und be-
dingte Kaufpreiszahlungen werden bereinigt. Die Aufwendungen aus Kaufpreisallokationen betreffen die Abschrei-
bung von immateriellen Vermégenswerten aus Akquisitionen der Vorjahre.

Uberleitung auf bereinigtes EBIT

Mio. € Q3 2024 Q32023 Verand. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Ergebnis vor Ertragsteuern 139,1 47,0 +196,0 -264,0 -601,8 +56,1
zuziglich Nettozinsbelastung (ohne Aufwand / Ertrag
aus der Bewertung von Zinssicherungsinstrumenten) 87,2 120,7 -278 294,5 353,8 -16,8
zuziglich Aufwand/abziglich Ertrag aus der Bewer-
tung von Zinssicherungsinstrumenten -02 77 n. a. 0,9 17.2 -94,8
EBIT 226,1 175.4 +28,9 31,3 - 2308 n. a.

Bereinigungen:
zuzlglich / abzliglich zu bereinigender Einzelsachver-

halte 0,6 -11.7 21 -134
zuzuglich Aufwand aus Kaufpreisallokation 52 57 15,7 18,4
Bereinigtes EBIT 231,9 169,4 +36,9 49,2 -225,9 n.a.

Das um Sondereinflusse bereinigte operative Ergebnis der TUI Group (bereinigtes EBIT) verbesserte sich in den ers-
ten neun Monaten 2024 um 275,0 Mio. € im Vergleich zum entsprechenden Vorjahreszeitraum auf 49,2 Mio. €.

Die in den ersten neun Monaten des Geschéftsjahres 2024 bereinigten Nettoaufwendungen in Héhe von 2,1 Mio. €
beinhalteten Restrukturierungsaufwendungen in Héhe von 7 Mio. € in Alle Ubrigen Segmente, 1 Mio. € in der Re-
gion Nord und 0,5 Mio. € in der Region Zentral, teilweise ausgeglichen durch 1 Mio. € VerdufRerungsgewinne in Holi-
day Experiences, 3 Mio. € aus der Auflésung nicht mehr benétigter Restrukturierungsriickstellungen in der Region
West, Ertrage in Héhe von 3,5 Mio. € aus dem Sunwing Earn-Out aus dem Verkauf des Reiseveranstaltergeschafts
durch das nach der Equity-Methode bilanzierte Unternehmen Sunwing Travel Group Inc. in Ontario in der Region
Nord im vorangegangenen Geschéftsjahr sowie 1 Mio. € Veradulerungsverluste in Markte & Airlines.

Der in den ersten neun Monaten des Geschéftsjahres 2023 bereinigte Nettoertrag von insgesamt 13,4 Mio. € bein-
haltet insbesondere ein positives Abgangsergebnis aus dem Verkauf des Veranstaltergeschéafts durch das at-Equity
bewertete Unternehmen Sunwing Travel Group Inc., Ontario, im Segment Region Nord sowie nachtragliche Aufwen-
dungen aus einem Unternehmensabgang in Vorjahren im Segment Hotels & Resorts. Dem gegentber standen be-
reinigte Restrukturierungsaufwendungen in verschiedenen Segmenten, die insbesondere auch eine Wertminderung
auf selbsterstellte Computersoftware in Allen tbrigen Segmente beinhalten.

Aufwendungen fur Kaufpreisallokationen in Hohe von 15,7 Mio. € (Vorjahr 18,4 Mio. €) betreffen insbesondere die
planmaBige Abschreibung immaterieller Vermégenswerte aus in den Vorjahren vorgenommenen Akquisitionen.
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Kennzahlen der Gewinn- und Verlustrechnung

Mio. € Q3 2024 Q32023  Verdnd. % 9M 2023 9M 2023  Verand. %
EBITDA 448,3 446,0 +0,5 671,0 461,3 +45,5
Abschreibungen abzgl. Zuschreibungen* -2223 -270,6 +17.8 - 639,7 - 6921 +76
EBIT 226,1 175,4 +289 31,3 -230,8 n.a.
Ertrag/Aufwand aus der Bewertung von Zinssicherungs-

instrumenten -02 77 n.a 0,9 17.2 -948
Nettozinsbelastung (ohne Aufwand/Ertrag aus der Be-

wertung von Zinssicherungsinstrumenten) 87,2 120,7 -278 294,5 3538 -16,8
EBT 139,1 47,0 +195,9 -264,0 - 601,8 +56,1

* Auf Sach- und immaterielle Anlagen, Nutzungsrechte und sonstige Vermdgenswerte.

24



25

Weitere Segmentkennzahlen

Bereinigtes EBITDA

Q3 2024 Q32023 Verénd. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Mio. € angepasst angepasst
Hotels & Resorts 179,0 158,1 +132 476,9 403,4 +18.2
Kreuzfahrten 114,2 82,8 +379 263,7 1338 +97.2
TUI Musement 27,2 19.8 +37,4 14,7 59 +149,0
Urlaubserlebnisse 3205 260,8 +229 7553 5431 +391
Region Nord 88,6 69,4 +27,6 21,0 - 474 n. a.
Region Zentral 47,7 32,7 +45,8 113 - 48,6 n. a.
Region West 171 29,7 - 42,5 -32,0 -84 -282,7
Méarkte & Airlines 1534 131,6 +16,6 0,5 -104,2 n.a.
Alle tbrigen Segmente -271 -257 -54 -849 -57,0 -491
TUI Group 446,8 366,6 +21,9 670,9 382,0 +75,7
EBITDA
Q3 2024 Q32023 Verénd. % 9M 2024 9M 2023 Verand. %
Mio. € angepasst angepasst
Hotels & Resorts 179.0 149,7 +19,6 478,0 394,6 +21,2
Kreuzfahrten 114,2 82,8 +37.9 263,7 1338 +97.2
TUI Musement 27,2 19,8 +37.3 14,7 73 +102,1
Urlaubserlebnisse 320,5 252,4 +27,0 756,5 535,6 +41,.2
Region Nord 90,1 1603 -438 232 443 - 475
Region Zentral 47,5 32,4 +46,9 10,1 - 491 n. a.
Region West 171 29,7 -425 -29.2 -68 -3301
Méarkte & Airlines 154,8 2221 -303 42 -11,4 n. a.
Alle Ubrigen Segmente -269 -285 +55 - 89,7 - 62,9 - 42,5
TUI Group 4483 446,0 +0,5 671,0 461,3 +45,5
Mitarbeitende
30.6.2024 30.6.2023 Verand. %
angepasst
Hotels & Resorts 29.474 28.587 +3,1
Kreuzfahrten* 77 76 +1.3
TUI Musement 10.064 10.445 -3,6
Urlaubserlebnisse 39.615 39.108 +13
Region Nord 11.678 11.002 +6,1
Region Zentral 7.446 7.094 +5,0
Region West 5.536 5.361 +33
Mérkte & Airlines 24.660 23.457 +51
Alle Ubrigen Segmente 2.775 2.453 +13,1
TUI Group 67.050 65.018 +3,1

* Die Mitarbeitenden von TUI Cruises (JV) sind nicht inkludiert. Mitarbeitende auf den Kreuzfahrtschiffen werden primar tiber externe Crew Ma-
nagement-Agenturen angestellt.



Diese Zwischenmitteilung enthalt verschiedene Prognosen und Erwartungen sowie Aussagen, die die zukunftige Ent-
wicklung der TUI Group und der TUI AG betreffen. Diese Aussagen beruhen auf Annahmen und Schatzungen und
kénnen mit bekannten und unbekannten Risiken und Ungewissheiten verbunden sein. Die tatsachlichen Entwicklun-
gen und Ergebnisse sowie die Finanz- und Vermaogenslage kénnen daher wesentlich von den geduferten Erwartun-
gen und Annahmen abweichen. Grinde hierfur kénnen, neben anderen, Marktschwankungen, die Entwicklung der
Weltmarktpreise fir Rohstoffe sowie der Finanzmarkte und Wechselkurse, Veranderungen nationaler und internati-
onaler Gesetze und Vorschriften oder grundsatzliche Veranderungen des wirtschaftlichen und politischen Umfelds
sein. Es ist weder beabsichtigt noch tbernimmt TUI eine gesonderte Verpflichtung, zukunftsbezogene Aussagen zu
aktualisieren oder sie an Ereignisse oder Entwicklungen nach dem Erscheinen dieser Zwischenmitteilung anzupassen.
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Termine

14. August 2024

24. September 2024
11. Dezember 2024

Unter folgendem Link stehen diese am 14. August 2024 veréffentlichte Quartalsmitteilung in deutscher und engli-
scher Sprache sowie die Prasentation und der Webcast zur Verfugung: www.tuigroup.com/de-de/investoren
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